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Formal og strategisk forankring

Destination Himmerland arbejder for at ggre Him-
merland til en staerk og baeredygtig turistdestination,
hvor beeredygtighed er en tvaergdende drivkraft i
alle strategiske indsatsomrader - fra destinationsud-
vikling til geesteservice og produktudvikling. Dette
afspejler vores falles mission og vision i strate

gien for 2025-2028, hvor baeredygtighed er et cen-
tralt fokusomrade.

Strategiske mal

Destination Himmerland arbejder malrettet med baeredygtighed som en central del af opfyldelsen af
strategiens pejlemaerker 2030 og strategiske indsatsomrader. Vores overordnede mal er:

Formalet med denne baeredygtighedspolitik er at
sikre, at baeredygtighed systematisk integreres i be-
slutninger, handlinger og partnerskaber samt bliver en
malbar del af destinationsselskabets bidrag til natio-
nal, regional og lokal turismeudvikling.

At styrke destinationens miljgmaessige, sociale og gkonomiske beeredygtighed i alle aktiviteter.

At sikre, at baeredygtighedsindsatsen understatter malene om flere overnatninger, vaekst i aret
udenfor hgjsaesonen, gget omsaetning og starre besggstal hos attraktioner.

At fremme baeredygtige turistprodukter og oplevelser, der er attraktive, konkurrencedygtige og
veerdiskabende for bade erhverv og lokalsamfund.

At bidrage til national baeredygtig turismeudvikling via samarbejde, videndeling og certificeringsini-

tiativer.

Bxredygtighedsmodel

Viarbejder med baeredygtighed i tre dimensioner:

Miljgmaessig baeredygtighed

e Minimere miljgpavirkninger fra organisationens
egen drift.

e Fremme klimavenlige Igsninger og ressourceef-
fektiv adfaerd i partnerskaber og turismeprojek-
ter.

e Reducere CO2-aftryk, understgtte brugen af ved-
varende energi og grgn mobilitet.

Socio-kulturel bzeredygtighed
o Sikre respekt for lokal kultur, identitet og levende
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lokalsamfund.

e |nvolvere borgere og aktgrer som aktive medska-
bere af turismens udvikling.

e Styrke sociale relationer, arbejdsmiljg og mangfol-
dighed internt i Destination Himmerland.

@konomisk baredygtighed

e Bidrage til heldrs jobskabelse og lokal vaerdiska-
belse gennem strategiske udviklingsprojekter.

e Fremme innovation, kvalitet og kommerciel beere-
dygtighed i partnerskab med erhvervet.

e Sikre, at vaekst gar hand i hand med ansvarlig res-
sourceudnyttelse.
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Baxredvgtighed som tvaergaende fokus i
strategiens indsatsomrader

Baeredygtighed er ikke et separat spor - det er en
integreret del af alle strategiske indsatsomrader:

Destinationsudvikling

Visikrer, at baeredygtighed er et fundament for pro-
duktudvikling og attraktionernes langsigtede attrak-
tivitet.

Branding & markedsfgring
Vores baeredygtighedsadfaerd og veerdier kommuni-
keres aktivt, sa Himmerland fremstar som en an-

svarlig destination, der tiltraekker kvalitetsbevidste
gaester.
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Produkt- og forretningsudvikling

Viunderstagtter erhvervets arbejde med baeredygtige
oplevelser, certificeringer og markedsrelevante pro-
dukter, fx grgnne oplevelser, aktiveret natur og lokal
vaerdiskabelse.

Gaesteservice

Gaester inspireres og guides til beeredygtige valg far,
under og efter deres ophold - bade digitalt og fysisk -
som en del af den samlede gaesteoplevelse.

Partnerskab, samarbejde, mal og evaluering

Destination Himmerland ser samarbejde som driv-

kraften i beeredygtig udvikling. Vi arbejder aktivt med

kommuner, erhvery, foreninger og civilsamfund for at

sikre, at baeredygtighed:

o skeridialog

e bygger pafalles mal

e understgtter lokal handling og nationale pejle-
maerker

Dette omfatter ogsa deltagelse i initiativer som fx
Baeredygtige Destinationer 2.0, hvor lokale handlin-
ger kobles med nationale klimamal.

Viforpligter os til:

e at male ograpportere effekten af vores baeredyg-
tighedsindsatser

e atbruge fx. data som styringsveerktgij til at doku-
mentere fremskridt

e atrevidere politikken minimum én gang arligt i
sammenhang med strategiske pejlemaerker

o Malepunkter vil blive knyttet til bade interne
aktiviteter og partnerskabsprojekter, fx reduktion
af CO2, antal baeredygtige produkter, gaesteople-
velsesmalinger og social impact.



